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O QUE ESTEVE POR TRAS DO ENORME SALDO COMERCIAL BRASILEIRO EM 2017?

Gilmar Mendes Lourengo

Em paralelo ao discreto ensaio de restauracdo dos patamares de consumo doméstico, ocasionado pela conjugacao
virtuosa entre declinio consistente da inflagao e dos juros, depois da ancoragem das expectativas realizada pela autoridade
monetaria, e revigoramento do mercado de trabalho, ainda determinado pelo avanc¢o da informalidade, e da confianga,
a economia brasileira vivenciou significativa expansdo do comércio exterior em 2017.

De fato, o saldo da balan¢a comercial foi o maior da histdria, atingindo USS$ 67,0 bilhdes, contra USS 47,6 bilhdes,
em 2016, equivalendo a um auspicioso salto de 40,5%. As exportacdes chegaram a USS 217,7 bilh3es, representando
variacdo de 18,5% em relagcdo ao ano antecedente, depois de amargarem retragdo por trés exercicios consecutivos. De
seu lado, as compras externas somaram USS 150,7 bilhdes, ou incremento de 10,5% frente a 2016.

Contudo, é preciso redobrada cautela na formulagdo de tendéncias apoiada em tais resultados, pois avaliagdes
exageradamente triunfalistas podem ensejar o menosprezo a influéncia exercida por varidveis meramente conjunturais
e a magnificacdo da defesa da interferéncia de eventos de natureza estrutural. Isso porque, apesar de indiscutivelmente
animadores, o numeros ndo sdo portadores de novidades ou motivos para celebragdes efusivas na fronteira externa brasileira.

Um breve exame da matriz explicativa do desempenho comercial do Pais permite identificar a combinagao
entre continuidade do movimento expansivo da economia mundial, acompanhado da recuperagdo das cotagdes das
commodities, e superagao do prolongado e profundo ciclo recessivo doméstico, que incitou a retomada das importagGes.

O destaque coube, mais uma vez, as vendas de itens basicos, que experimentaram acréscimo de 28,7% e
responderam por 46,4% do total, versus 42,7%, em 2016. Mais especificamente, petréleo em bruto (66,4%), fortemente
afetado pela ampliagdo da produgdo nos campos do pré-sal e da inversdo do curso cadente dos pregos mundiais, e minério
de ferro (+45,6%) e soja em grao (+34,1%), atrelados ao empuxe da China, constituiram as performances preponderantes.
Os trés produtos contribuiram com 7,6%, 8,8% e 11,8%, respectivamente, do valor total das vendas externas.

No conjunto dos semimanufaturados (14,4% do total, versus 15,1%, em 2016), que cresceu 13,3%, os protagonistas
foram ferro/aco (56,4%), ferro fundido (47,2%), madeira serrada (24,8%), ferro-ligas (18,2%), celulose (4,8%), 6leo de soja
em bruto (14,8%) e agucar em bruto (10,1%). Aglcar em bruto e celulose, com pesos de 4,2% e 2,9%, respectivamente,
do total, compreendem os itens mais importantes.

Em manufaturados (36,9% do total, versus 39,9%, em 2016), que cresceram 9,4%, sobressairam 6leos combustiveis
(80,5%), maquinas para terraplanagem (66,0%), tratores (49,3%), automoveis de passageiros (43,9%), laminados planos
(39,3%) e veiculos de carga (37,4%).

O carro chefe do grupo é formado por automdveis de passageiros, com participagdo de 3,1% do total, ante 2,5%, em
2016. De acordo com a Associagdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores (ANFAVEA), as montadoras brasileiras
exportaram 762 mil veiculos em 2017, o que significa recorde histdrico, 46,5% acima do verificado em 2016, comportamento
imputado, fundamentalmente, a ressurei¢cdo da economia argentina. A producdo foi de 2,7 milhdes de unidades, 25,2%
superior a de 2016, sendo 28,0% dirigida ao mercado externo, aproximando-se do recorde de 30,0%, atingido em 2005.

A ascensdo das importagGes repousou em combustiveis e lubrificantes
(42,8%), bens intermediarios (11,2%) e bens de consumo (7,9%), enquanto

A consolidagéo da trajetdria as de bens de capital regrediram -11,4%, reflexo da ainda bastante morosa
de geragdo de substanciais reativagdo interna dos negdcios. Até porque, mesmo apresentando incremento
superdvits comerciais exigird de 2,5% em 2017, a producgéo industrial ainda encontra-se 15,8% abaixo dos
esforcos na dire¢éo da patamares atingidos em dezembro de 2010.
diversificacdo da pauta de No que diz respeito a corrente de comércio, mesmo perfazendo USS$ 368,5

produtos exportados e dos bilhdes e subido 15,1% em comparagdao com 2016, ainda situa-se em niveis quase

mercados compradores. 25% inferiores aos obtidos em 2011, simbolizando o retorno de praticas voltadas
ao fechamento da economia nacional sob a administragdo Dilma Rousseff.
A consolidagdo da trajetdria de geracdo de substanciais superavits

comerciais e, por extensao, minimizagdo ou até eliminagao da vulnerabilidade externa brasileira, exigira esforgos na
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direcdo da diversificacdo da pauta de produtos exportados e dos mercados compradores, abrandando a subordinacdo
aos itens bdasicos, comercializados em maior propor¢dao com a China, e aos automdveis, mais demandados com o
reerguimento da Argentina.

Apenas a titulo de ilustragdo, enquanto a presencga chinesa como destino das exportagées brasileiras, notadamente
de soja e minério de ferro, saltou de 20,2% para 23,0%, entre 2016 e 2017, e a da Argentina passou de 7,2% para 8,1%, a
dos Estados Unidos permaneceu estavel (caiu de 12,5% para 12,3%) e a da Unido Europeia recuou de 18,0% para 16,0%.

Nessas condicGes, afigura-se crucial a deflagracdo de uma incansavel busca de dissipacdo das resistentes
trevas ao funcionamento adequado da drea externa, principalmente a excessiva carga de impostos, a burocracia e os
estrangulamentos infraestruturais que, em ambiente de crescente deterioracdo das contas publicas, tendem a impulsionar
o custo Brasil e prejudicar a ja combalida competitividade das empresas exportadoras.

Igualmente restritivas predominam a auséncia de uma politica comercial voltada a inser¢do competitiva do Brasil
nas cadeias globais de valor; as distor¢des macroeconOmicas, sintetizadas na dobradinha cambio baixo e juros altos e na
insuficiéncia de financiamento; a escassez de prospecc¢do de mercados potenciais, a reduzida abrangéncia de pesquisas

de inteligéncia comercial e a falta de estratégias de internacionalizagdo e de cultura exportadora.
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